Aus der Oberbergischen Volkszeitung vom 14.11.2007:

Alt und arm? Das war einmal

Demografischer Wandel hat Auswirkungen auf die Wirtschaft in Oberberg

von MARKUS MICHALAK

AUS DEM KREIS. Ein leckerer
Brei fiir die zahnlosen Kiefer,
eine grofie Tastatur fiirs Han-

dy und dazu noch ein bisschen |

Wellness - wer die Konsum-

wiinsche der ,50+“-Generation |
auf diese Formel reduziert, ist |

auf dem Holzweg.
Jedenfalls ist der Kélner
Marketing-Professor Udo Kop-

pelmann davon {iberzeugt, |
dass es der werbetreibenden |

Industrie aus einem Grund
nicht gelingt, die dltere Gene-
ration zu gewinnen: ,Altere
Menschen sind keine Behin-

derten, sondern Konsumenten, |

die ernst genommen werden

wollen. Wir miissen nicht he- |

rausbekommen, was sie im
Alltag hemmt, sondern was sie

sich wiinschen®, forderte der |
emeritierte Betriebswirt auf |
.Oberberg |

Einladung von
packt’s an’ bei der Firma Tera
Tron, Gummersbach. ,Die Fir-

ma Dove hat das als erste er- |

kannt.*
Dabei sei statistisch erwie-

sen, dass die dltere Bevilke- |

rung uber erhebliche finan-

zielle Mittel verfiige. .Die Glei- |

chung Alt gleich arm- gilt
schon lange nicht mehr" Die
Strategie miisse daher lauten:
.Lebe jetzt bequem und leiste
Dir, was Dir gefillt.“ Auch der
Service miisse. mit Blick auf
die Zielgruppe ganz neu {iber-
dacht werden. Die Discount-
Strategie verfange in der Ziel-
gruppe nicht, die Alten wollen
durch Qualitét iberzeugt wer-
den.

Christoph Bois von den
Wirtschaftsjunioren hatte ei-
nen abwechslungsreichen
Abend zum Thema ,Produkt-
landschaften und demografi-
scher Wandel® organisiert, der
sowohl die Situation der al-

Auch jenseits der 50 wollen Frauen wie Dove-Model Daniela Barnea und Schauspielerin Hannelore Elsner noch umworben werden. (Foto: dpa)

ternden Konsumenten, . als
auch der iiberalternden Beleg-
schaften in den Blick nahm.
Gastgeber Wilfried Pet-
sching von der Firma Tera
Tron stellte seine schliissellose
Technologie vor, die alle
Schlésser, vom Auto liber das
Haus bis zum Biiro elektro-
nisch und vollautomatisch &ff-
nen und schliefen kann. Es ge-
niigt, den Sender bei sich zu
tragen. ,Aber unsere Produk-
te konnen auch wichtig sein,

um Menschen zu orten. etwa
in der Altenpflege als Not-Mel-
desystem.”

In die Karten schauen lie-
flen sich zur Freude der iiber-
aus zahlreich erschienenen
Giste aus Wirtschaft, Politik
und Wissenschaft die Firmen
August Riiggeberg, Marien-
heide wund Jokey-Plastik,
Gummersbach. Wie rund 60
weitere Unternehmen im
oberbergischen Kreis haben
sie ihren Betrieb von Unter-

nehmensberaterin ~ Sandra
Mortsiefer nach demografi-
schen Fragestellungen unter
die Lupe nehmen lassen. Er-
gebnis: Beide Unternehmen
liegen beim Durchschnittsal-
ter noch ganz gut. .Aber wir
haben gesehen, dass in einzel-
nen Abteilungen Handlungs-
bedarf besteht. Und werden
bei der Ausbildung nun ent-
sprechend mehr tun®, prasen-
tierte Riiggebergs Personal-
chef Manfred Flemm ein Er-

gebnis des Betriebschecks.
Mortsiefer nutzte die Gelegen-
heit zum Appell an andere Un-
ternehmen: .Bis 2010 miissen
Sie IThre Beschaftigungslicken
geschlossen haben. Denn dann
haben die letzten Baby-Boo-
mer ihre Kinder gekriegt.”
Den Kontakt stellt die Wirt-
schaftsforderung des Kreises
Oberberg gerne her.
demographie-
oberberg.de



